Zatacznik nr 4 do wniosku

BIZNES PLAN (PLAN PRZEDSIEWZIECIA)

I. Dane wnioskodawcy

1. Zyciorys zawodowy wnioskodawcy

1.Imie i nazwisko

2.Data urodzenia

3.Wyksztatcenie (prosze podaé wszystkie
ukonczone przez wnioskodawce szkoty podajac
rowniez profil/kierunek/specjalnosd)

4. Inne kwalifikacje (kursy, szkolenia)
predyspozycje i umiejetnosci przydatne do
realizacji planowanego przedsiewziecia

5. Doswiadczenie zawodowe

2. Dane dotyczace planowanego przedsiewziecia

1.Petna nazwa jednostki gospodarczej

2.Adres siedziby jednostki gospodarczej

3.Adres do korespondencji

4.Numer telefonu

5. Lokalizacja dziatalnosci gospodarczej — miejsce
wykonywania dziatalnosci

1. Opis planowanego przedsiewziecia

1.0pis planowanego przedsiewziecia

1. Data rozpoczecia dziatalnosci

2. Rodzaj dziatalnosci (handel, produkcja, ustugi)

3. Przedmiot i zakres dziatalnosci




4. Forma organizacyjno-prawna

5. Forma rozliczen z Urzedem Skarbowym

6. Zrédta finansowania wktadu wiasnego
(gotéwka, kredyt, pozyczka, inne)

7. Charakterystyka planowanego przedsiewziecia
(w tym opis dziatalnosci bedacej przedmiotem
propozycji, motywy zatozenia przedsiebiorstwa

i krétkie uzasadnienie wyboru branzy)

1. Plan marketingowy

1. Opis produktu/ustugi

1.Prosze podaé w jaki sposéb produkt rézni sie
od produktow/ustug konkurencji. Czy jest to
nowy produkt na rynku?

2.Prosze wskazac zalety produktu/ustugi
réznicujgce go od innych istniejgcych na rynku
produktéw/ustug

2.Charakterystyka rynku

1.Nabywcy produktéw i ustug

2.Czy produkty i ustugi sg przeznaczone na rynek
lokalny, regionalny, krajowy czy eksport?




3.Jakie sg oczekiwania i potrzeby nabywcow
odnosnie produktéw i ustugi?

4. Czy popyt na produkt/ ustuge bedzie ulegat
sezonowym zmianom? Jesli tak, jak beda
minimalizowane skutki jej sezonowosci?

3. Konkurencja na rynku

1.Nazwa 2.Jakos¢ (krotki opis)

3.Cena

4.Reklama/Promocja
(krétki opis)

Oferta wnioskodawcy

Oferta gtdwnego
konkurenta

4. Dystrybucja i promocja

1. W jaki sposéb bedzie sie odbywata sprzedaz?

2. W jaki sposdb klienci bedg informowani o
produktach/ustugach? Prosze opisa¢ forme
promocji/reklamy




5. Analiza SWOT

Otoczenie wewnetrzne (np.: majgtek, kapitaty, personel, zarzqd, wtasciciele, historia i opinia
o firmie/wtascicielach, produkt, lokalizacja, koszty, itp.)

Silne strony Stabe strony

Otoczenie zewnetrzne (np.: wielkos¢ konkurencji i jej pozycja rynkowa, nasycenie rynku produktami,
tendencje zmian popytu, polityka gospodarcza i fiskalna parstwa, otwarcie rynkow zagranicznych,
poziom cen i dochodoéw na rynku, itp.)

Szanse Zagrozenia

6. Cele przedsiebiorstwa

1. Cele krotkoterminowe (do roku czasu)

2. Cele dtugoterminowe (co najmniej do 3 lat)

Data i czytelny podpis wnioskodawcy




